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UNIVERSIDAD DE COSTA RICA                     XS-3130 Diseño de Encuestas por Muestreo 

FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS   Profesora: Fernanda Alvarado Leitón, PhD 

ESCUELA DE ESTADÍSTICA                            II Ciclo 2023 

 

Programa e instructivo del curso 

 

Aspectos generales 

 

• Créditos:     4 

• Horas lectivas por semana:   4 horas 

• Horario:     G01: L, J 15-16:50 G02: L, J 17-18:50 

• Modalidad:     Presencial 

• Requisito del curso:    XS-3110. No tiene corresquisitos 

• Horas de consulta:    K 15-17 (virtual) 

 

Descripción 

 

Este curso complementa la visión panorámica del primero, para concretar el diseño y ejecución de 

las encuestas por muestreo. Se estudiarán y realizarán todas las etapas de una encuesta, desde su 

planeamiento hasta la presentación del informe escrito y oral. 

 

Objetivos generales 

 

1. Desarrollar la práctica de los principales diseños de muestreo en el estudio de poblaciones 

humanas, enfocando todos los aspectos que intervienen en el desarrollo de una encuesta por 

muestreo, desde la concepción del problema que motiva el estudio hasta la presentación del 

informe. 

2. Analizar las posibles fuentes de errores no muestrales en las encuestas, así como las posibles 

formas de reducirlos o controlarlos. 

3. Analizar las implicaciones de la realización de los diseños muestrales complejos, 

particularmente en lo referente a las técnicas de análisis de datos, uso de factores de 

expansión y cálculo de errores muestrales. 

4. Analizar algunas de las nuevas tecnologías para la recolección de datos, sus ventajas y 

limitaciones. 

 

Objetivos específicos 

 

1. Aplicar las principales técnicas de muestreo en una investigación. 

2. Analizar diferentes tipos de marcos muestrales, sus limitaciones y posibles formas de 

solucionarlas, así como la necesidad de confeccionar dichos marcos cuando no se disponga 

de ellos. 

3. Realizar la planificación general de una encuesta desde el planteamiento de sus objetivos, 

los temas de estudio, confección del cuestionario, etc., hasta la recolección de los datos, su 

procesamiento y confección del informe final. 

4. Preparar y presentar el informe escrito de dicha encuesta, así como su presentación oral. 
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Metodología 

 

El curso consiste de cuatro lecciones por semana, de 50 minutos cada una. Para cada clase los 

estudiantes tendrán lecturas asignadas que serán discutidas bajo la guía el profesor. 

Adicionalmente, se trabajará con prácticas semanales. Los estudiantes deberán disponer de tiempo 

adicional para planificar y realizar una encuesta nacional, sobre la que deberán presentar un informe 

escrito y oral de resultados.  

 

Este curso se impartirá en la modalidad presencial en este II ciclo 2022. Se utilizará la plataforma 

institucional Mediación Virtual en la modalidad bajo virtual para colocar los documentos 

pertinentes y material del curso. El entorno funcionará como medio de comunicación ante cualquier 

eventualidad que se presente y será el medio para la atención de estudiantes. 

 

Evaluación 

  Tareas o prácticas       10% 

  Exámenes parciales (2)       50% 

  Preparativos de la encuesta y ejecución del trabajo de campo  15% 

Informe oral de la encuesta       10% 

Artículo escrito de la encuesta     15% 
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Cronograma tentativo y contenido 

 

Agosto 

J17 (Lunes feriado) INICIO DEL CURSO LECTIVO. Presentación del 

programa del curso y discusión de las normas de evaluación. Tema 1. 

Introducción a la encuesta por muestreo y la metodología de Encuestas. 

Lecturas: Groves et al.: Secc 1.1, 1.2, 1.4 y Capítulo 7. Inicia el planeamiento 

de la Encuesta Actualidades 2023. Constitución de grupos de trabajo. 

 

L21-J24  Tema 2. Error Total de Encuestas, buenas prácticas para redacción de 

cuestionarios. Lecturas: Groves et al.: Capítulo 2, Schaeffer, N. C., & 

Dykema, J. (2020).  

Tema 3. Modos de encuestas y técnicas de entrevista. Lecturas: Groves et 

al.: Capítulo 5 

 

L28- J31 Tema 4: Métodos de prueba del cuestionario. Lecturas: Groves et al.: 

Capítulo 8  

 

L4-J7 Tema 5. Entradas de datos. Laboratorio de STG.  

 Tema 6. Actores involucrados en el trabajo de campo. 

 

L11-J14 Revisión del cuestionario.  
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L18-J21 Tema 7: Muestreo telefónico en Costa Rica. Lecturas: Lepkowski et al,. 

Capítulo 2. Córdoba et al. (2010). CIEP (https://ciep.ucr.ac.cr/como-se-

generan-las-bases-de-datos-de-numeros-telefonicos-para-las-encuestas/) . 

 Tema 8. Paradata y diseños novedosos (ASD y RSD). Lecturas: Kreuter, 

Capítulos: 1, 3, 7.  

L25-J28  Necesidad y cálculo de ponderadores. Lecturas: Valliant & Dever (2018): 

Capítulo 1.  

 

Octubre 

L2-L30 Trabajo de campo de la Encuesta Actualidades 2023 (4 semanas: del L2 al 

L31 de octubre).Tema 9. Implicaciones éticas de la recolección de datos. 

Groves et al.: Capítulo 11.  

Noviembre  

J2 Procesamiento de los datos. 

L13-J16 Procesamiento de los datos. 

L20-J23 Procesamiento de los datos. 

L27-L30 Procesamiento de los datos. 

 

Diciembre 

L4-J7 Exposiciones en clase y a la Escuela de Estadística.  

 

L11 Ensayo de la conferencia de prensa.  

M13   Presentación de la Encuesta Actualidades 2023 a la prensa nacional. 

https://ciep.ucr.ac.cr/como-se-generan-las-bases-de-datos-de-numeros-telefonicos-para-las-encuestas/
https://ciep.ucr.ac.cr/como-se-generan-las-bases-de-datos-de-numeros-telefonicos-para-las-encuestas/

